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Nie kazda baza danych bedzie podlegac ochronie prawnej, musi bowiem stanowic:

1) zbior

2) danych lub jakichkolwiek innych materiatow i elementow

3) zgromadzonych wedtug okreslone] systematyki lub metody

4) indywidualnie dostepnych w jakikolwiek sposcb, w tym srodkami elektronicznymi

5) wymagajacy istotnego, co do jakosci lub ilosci, nakiadu inwestycyjnego w celu sporzadzenia
weryfikacji lub prezentacji jego zawartosci



AAAAAAAA ‘ -

“Trust for Civil Society
nowoczesna PRAWO KULTURY | “*%8 | in Centml nd Easern Furope
Polska y

Warto pamietac, ze:

 bazy danych | podlegaja ochronie wprost na podstawie ustawy o
ochronie baz danych

* uprawnionym do bazy danych jest jej
przy tworzeniu bazy danych. Takie prawo mozna sprzeda¢ komus
innemu

 producentem jest osoba, ktorej nazwisko lub nazwe w tym charakterze uwidoczniono na
egzemplarzach bazy danych lub podano do publicznej wiadomosci
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Uprawnienia producenta bazy danych
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 przyktadem pobierania danych moze by¢ skopiowanie catej bazy danych na wtasny nosnik

 przyktadem wtdérnego wykorzystania bedzie np. publiczne udostepnienie bazy danych na
stronie internetowej np. porownywarka cen, ktora za posrednictwem strony www umozliwia
klientom korzystanie z elektronicznych baz danych w celu odszukania i zakupienia produktow

W najnizszej cenie
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Warto pamietac, ze:

* producent bazy danych moze zakazac podejmowania takich czynnosci innym osobom, chyba
ze uzyskaja one od niego zgode. Z reguty zgoda ta przyjmie posta¢ odptatnej licencii

* istnieja nieliczne wyjatki od tej zasady - np. uzytkownik bazy danych moze pobierac lub wtornie

wykorzystywac , 0 lle nie narusza to tzw.
,,normalnego korzystania" z baz danych lub nie godzi w stuszne interesy producenta baz
danych

 ponadto mozna bez zgody producenta korzystac z rozpowszechnionej bazy danych:

> do , ale tylko z zawartosci nieelektronicznej bazy danych
> W charakterze
> , Ze wskazaniem Zrodia, jezeli takie

korzystanie jest uzasadnione niekomercyjnym celem, dla ktorego wykorzystano baze

2>
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Czas ochrony baz danych
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Jednakze gdy dojdzie do istotnej zmiany tresci bazy danych, w tym jej uzupetnienia, zmiany
lub usuniecia jej czesci, okres ochrony tej bazy ulega przedtuzeniu.

W przypadku czestych modyfikacji bazy danych ochrona moze wiec w praktyce by¢
bezterminowa.



Naruszenie prawa do bazy danych
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Jezeli baza danych jest rownoczesnie utworem, czyli oprocz poniesionej inwestycji zawiera
wkiad tworczy, to jest ona chroniona zaréwno przez prawo autorskie, jak i regulacje
chroniace bazy danych.
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Chodzi nie tylko 0 ochrone uprawnionych z praw wiasnosci przemystowej, ale takze o zabezpieczenie
interesu publicznego oraz klientow.
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Warto pamietac, ze:
* Cczynem nieuczciwej konkurencji sa nie tylko dziatania (np. naruszenie
prawa ochronnego ze znaku towarowego), ale takze dziatania
(np. nieetyczne dziatania skierowane wzgledem konkurencyjnego przedsigbiorcy).

* regulacje te maja rowniez charakter prewencyjny; nie musi dojs¢ do naruszenia interesu innego
przedsiebiorcy lub klienta, wystarczy, ze zagrazaja one tym interesom
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Wiele przepisow regulujacych zwalczanie nieuczciwej konkurencji moze zosta¢ wykorzystanych
dla potrzeb ochrony wiasnosci przemystowej. Ponizej przedstawiono najbardziej
charakterystyczne przyktady:

1.

Na podstawie regulacji stuzacych zwalczaniu nieuczciwej konkurencji mozna skutecznie bronic sie
przed dziataniem konkurenta, ktory zacznie uzywaé naszych nazw handlowych, np. firmy czy innego
charakterystycznego symbolu stuzacego do oznaczania naszego przedsiebiorstwa. Mozemy dochodzi¢
ochrony na tej podstawie jezeli wczesnigj zaczelismy uzywac te] nazwy.

2.
Zdarza sie, ze producenci oznaczaja swoje towary (badzZ ich opakowania) czy ustugi w taki sposob, ze

wprowadza to w btad klientow. Jednym z czestych naruszen jest upodabnianie towaréw do bardziej
renomowanych, ktore sprzedaje konkurencyjny producent.
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3.

Chodzi o przypadek nasladowania gotowego produktu, polegajacego na tym, ze za pomoca technicznych
Srodkow reprodukcji jest kopiowana zewnetrzna postac produktu. Dziatanie takie jest czynem
nieuczciwej konkurencii, jezeli moze wprowadzi¢ klientow w btad co do tozsamosci producenta lub produktu.

4,
Tajemnica przedsiebiorstwa to

, €0 do ktorych przedsiebiorca podjat niezbedne dziatania w celu zachowania ich poufnosci. W
praktyce niezbedne jest ich odpowiednie oznaczanie, jako stanowiacych tajemnice przedsiebiorstwa.

5.

Przepisy przewiduja istotne utatwienie dowodowe dla osoby, ktora zarzuca innej prowadzenie nieuczciwej
reklamy. Prawdziwosci oznaczen lub informacji umieszczanych na towarach albo ich opakowaniach lub
wypowiedzi zawartych w reklamie musi wykazac osoba, ktdrej zarzuca sie czyn nieuczciwej konkurencji
zwiazany z wprowadzeniem w btad, np. to wtasnie przedsiebiorca, ktore reklamuje swoje towary jako
najlepsze na rynku, musi posiada¢ dowody na takie twierdzenie (moga, nimi by¢ np. wyniki badan satysfakcji
klientow albo niezalezne testy konsumenckie).
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Dziataniem niedozwolonym bedzie prowadzenie reklamy:
* Sprzecznej z przepisami prawa, dobrymi obyczajami lub uchybiajace] godnosci cztowieka

 wprowadzajacej klienta w btad i mogacej przez to wptynac na jego decyzje co do nabycia towaru
lub ustugi

* odwotujacej sie do uczuc klientow przez wywotywanie leku, wykorzystywanie przesadow lub
fatwowiernosci dzieci

* ukrytej czyli wypowiedzi, ktora, zachecajac do nabywania towardw lub ustug, sprawia wrazenie
neutralnej informacji

* stanowiacej istotna ingerencje w sfere prywatnosci
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Odpowiedzialnos¢ cywilnoprawna
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Sad, na wniosek uprawnionego, moze orzec rowniez o wyrobach, ich opakowaniach,
materiatach reklamowych i innych przedmiotach bezposrednio zwiazanych z popetnieniem
czynu nieuczciwej konkurencji.
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Dziekujemy za uwage.

Wszystkie zagadnienia poruszane na dzisiejszych zajeciach znajduja sie w rozdziale 6
podrecznika dostepnego na stronie:

Prezentacje opracowata Magdalena Biernat na podstawie podrecznika Krotki kurs wiasnosci intelektualnej. Materiaty dla uczelni
http://prawokultury.pl/kurs/
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